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Les moteurs de recherche - Introduction

Avantages des moteurs de recherche

• Les moteurs de recherche font des catalogues de pages Web 
pour aider les internautes à trouver le produit ou service dont ils 
ont besoin, au moment précis où ils le souhaitent. 

• Ils peuvent aussi aider les entreprises à cibler les personnes les 
plus intéressées par leurs offres.

.
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Les moteurs de recherche - Introduction

Comment fonctionnent-ils ?

Les moteurs de recherche explorent toutes les pages du Web, les 
indexent et les classent dans un ordre logique de pertinence lorsque vous 
faites une recherche..

.
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Les moteurs de recherche - Les résultats naturels

A quoi correspondent les résultats de recherche naturels ?

Les résultats de recherche naturels représentent l'essentiel du contenu de 
la page de résultats de recherche obtenue. Les entreprises n'ont aucun 
frais à payer pour y apparaître.
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Les moteurs de recherche - Les résultats naturels
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Les moteurs de recherche - La publicité

A quoi correspond la publicité sur les moteurs de recherche ?

La publicité sur les moteurs de recherche apparaît sous forme de liens sponsorisés.

Elle permet aux entreprises de cibler des personnes qui recherchent un type de 
produits ou services spécifiques.
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Les moteurs de recherche - La publicité
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Le SEO - Définition

Qu’est-ce que le SEO ?

SEO (Search Engine Optimization) ou optimisation du référencement 
naturel désigne l’ensemble des techniques mises en oeuvre pour 
améliorer la position d’un site web sur les pages de résultats des moteurs 
de recherche (SERP).
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Le SEO - Pourquoi optimiser son référencement naturel ?

Générer du trafic qualifié sur le long terme

La recherche organique est un canal essentiel de l’acquisition de trafic des sites 
web d’entreprises. 

Chaque jour, 3,5 milliards de recherches sont effectuées sur Google. 

Les internautes recherchent tous les jours des informations sur vos produits ou 
services. Une fois référencé dans les premiers résultats de recherche Google, votre 
site web est assuré d’obtenir des visiteurs quotidiens sur le long terme. 
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Le SEO - Pourquoi optimiser son référencement naturel ?
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Le SEO - Pourquoi optimiser son référencement naturel ?

Renforcer la crédibilité de votre entreprise

Atteindre un positionnement dans les premiers résultats de Google est le signe 
que votre entreprise apporte les réponses aux questions des clients. Un 
positionnement assure ainsi à votre entreprise une crédibilité aux yeux de tous 
les internautes.
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Le SEO - Comment améliorer son positionnement ?

SEO on-page : Optimisations sur le site

Il désigne l’ensemble des techniques que vous pouvez mettre en place 
directement sur votre site pour aider les moteurs de recherche à mieux 
comprendre et classer votre contenu.

• Contenu des pages
• Balises Meta (Meta-title, Meta description, robots, keywords)
• Balises sémantiques (H1-H6)
• URLs
• Maillage interne
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Le SEO - Comment améliorer son positionnement ?

SEO off-page : Optimisations hors du site

Il désigne l’ensemble des techniques mises en place hors de votre propre site.

• Construction de liens externes de qualité
• Réseaux sociaux
• Avis clients
• ...
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Le SEO - Comment améliorer son positionnement ?

SEO technique

Il couvre l’ensemble des éléments qui ont un impact direct sur l’indexation 
et l’exploration de votre site par les moteurs de recherche.

• Optimisation de la vitesse du site (serveur chez votre hébergement 
Web bien configuré, poids des pages...)

• Données structurées (Sitemap, balises)
• Accessibilité et ergonomie (navigation fluide, intuitive et agréable)
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Le SEA - Définition

Qu’est-ce que le SEA ?

Search Engine Advertising : Publicités sur les moteurs de recherche ou 
référencement payant.

Il s’agit d’une technique de référencement payante, permettant aux sites 
web d’améliorer leur visibilité dans les pages de résultats par le biais 
d’achats de mots-clés.
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Le SEA - Pourquoi mettre en place des campagnes SEA ?

Obtenir des résultats immédiats.

Le SEA est une technique de marketing digital très convoitée et très 
efficace puisqu’elle permet d’obtenir une visibilité immédiate sur les 
moteurs de recherche.

Cette méthode de référencement est simple et très rapide, et répond 
directement à un besoin d’un internaute en temps réel.
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Le SEA - Présentation de Google Ads

Google Ads, c’est quoi ?

Google Ads est la plate-forme publicitaire de Google. 

Les emplacements clés de Google Ads sont situés au-dessus des résultats 
naturels du moteur de recherche et offrent ainsi une visibilité idéale aux 
annonceurs.
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Le SEA - Présentation de Google Ads
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Le SEA - Présentation de Google Ads

Comment fonctionne-t-il ?

Google Ads se base sur un système d’enchères au coût par clic (CPC), dans lequel 
l’annonceur définit l’enchère maximale qu’il est prêt à payer pour un clic sur sa 
publicité.

Google tient donc évidemment compte du budget mise à disposition par 
l’annonceur pour diffuser la publicité mais aussi de son niveau de qualité.
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Le SEA - Comment mettre en place des campagnes sur Google Ads ?

1. Définir vos objectifs
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Le SEA - Comment mettre en place des campagnes sur Google Ads ?

1. Définir vos objectifs 
2. Optimiser vos landing pages 
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Le SEA - Comment mettre en place des campagnes sur Google Ads ?

1. Définir vos objectifs
2. Optimiser vos landing pages
3. Définir votre budget
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Le SEA - Comment mettre en place des campagnes sur Google Ads ?

1. Définir vos objectifs
2. Optimiser vos landing pages
3. Définir votre budget
4. Cibler votre audience
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Le SEA - Comment mettre en place des campagnes sur Google Ads ?

1. Définir vos objectifs
2. Optimiser vos landing pages
3. Définir votre budget
4. Cibler votre audience
5. Acheter les bons mots-clés
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Le SEA - Comment mettre en place des campagnes sur Google Ads ?

1. Définir vos objectifs
2. Optimiser vos landing pages
3. Définir votre budget
4. Cibler votre audience
5. Acheter les bons mots-clés
6. Structurer votre compte
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Le SEA - Comment mettre en place des campagnes sur Google Ads ?

1. Définir vos objectifs
2. Optimiser vos landing pages
3. Définir votre budget
4. Cibler votre audience
5. Acheter les bons mots-clés
6. Structurer votre compte
7. Rédiger vos annonces
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Le SEA - Comment mettre en place des campagnes sur Google Ads ?

1. Définir vos objectifs
2. Optimiser vos landing pages
3. Définir votre budget
4. Cibler votre audience
5. Acheter les bons mots-clés
6. Structurer votre compte
7. Rédiger vos annonces
8. Mesurer vos performances
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SEO | SEA - Pourquoi combiner le SEO et le SEA ?

Le SEO a un impact positif sur  les performances de campagnes publicitaires (Google Ads)

Le SEA a un impact positif sur le référencement naturel.

Le SEO et le SEA sont 2 leviers d’acquisition différents mais très complémentaires.

Une stratégie de référencement efficace est donc une stratégie dans laquelle ces deux 
méthodes sont associées et se tirent toutes les deux vers le haut.
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Use Case Auchan - Contexte

Auchan Luxembourg a lancé en fin d’année 2020 son nouveau site e-
commerce shop.auchan.lu dans le but de vendre en ligne des produits de 
maisons et loisirs.

Le référencement de ce nouveau site sur Google est primordial pour 
gagner en visibilité sur ce type de produits et générer du trafic de 
qualité, puisqu’il nous permet de proposer nos produits directement à des 
internautes qui en recherchent.
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Use Case Auchan - Objectif

Vendre des machines à laver sur notre nouveau site grâce aux moteurs de recherche

Pour vendre des machines à laver en ligne, il est impératif de gagner en visibilité sur ce type de produits 
sur Google et de générer du trafic de qualité, susceptible de convertir ensuite.
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Use Case Auchan - Nos actions SEO

1. Optimiser le contenu textuel des pages du site (Optimisation On-page)

2. Optimiser les liens externes (Optimisation Off-page)

3. Améliorer l’expérience utilisateur (UX)

4. Optimiser les éléments techniques liés à l’infrastructure du site

36
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Use Case Auchan - Nos actions SEO

1. Optimiser le contenu textuel des pages du site (Optimisation On-page)

Ajout de contenu texte sous la liste de produits , répondant à des questions fréquentes des internautes.

37

Visualiser en ligne

https://shop.auchan.lu/38-lave-linge
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Use Case Auchan - Nos actions SEO

1. Optimiser le contenu textuel des pages du site (Optimisation On-page)

Ajout des mots-clés “lave-linge” dans l’URL de la page.
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Visualiser en ligne

https://shop.auchan.lu/38-lave-linge
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Use Case Auchan - Nos actions SEO

1. Optimiser le contenu textuel des pages du site (Optimisation On-page)

Ajout de balises méta-title et méta-description avec des mots clés pertinents.
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Visualiser en ligne

https://shop.auchan.lu/38-lave-linge
https://www.google.com/search?q=machines+%C3%A0+laver&rlz=1C1GCEV_frLU928LU928&oq=machines+%C3%A0+laver&aqs=chrome..69i57j0i512l9.2697j0j7&sourceid=chrome&ie=UTF-8
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Use Case Auchan - Nos actions SEO

1. Optimiser le contenu textuel des pages du site (Optimisation On-page)

Ajout de balises sémantiques sur toute la page pour mettre en forme la page et structurer son contenu.
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Use Case Auchan - Nos actions SEO

2. Optimiser les liens externes (Optimisation Off-page)

Ajout de liens externes sur Auchan.lu redirigeant vers cette page.

41

Visualiser en ligne

https://shop.auchan.lu/38-lave-linge
https://www.auchan.lu/fr/contenu/service/shop-auchan
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Use Case Auchan - Nos actions SEO

3. Améliorer l’expérience utilisateur (UX)

Facilitation de la navigation de l’utilisateur sur cette page, sur mobile et sur ordinateur.
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Visualiser en ligne

https://shop.auchan.lu/38-lave-linge
https://shop.auchan.lu/38-lave-linge
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Use Case Auchan - Nos actions SEO

4. Optimiser les éléments techniques liés à l’infrastructure du site

Allégement de la page en évitant des images trop lourdes ou vidéos pour optimiser la vitesse de 
chargement de la page.

Veille à ce que la page soit responsive.

Veille à ce que l’architecture globale du site soit claire.
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Use Case Auchan - Nos actions SEA

1. Le choix des mots-clés

2. La qualité des annonces

3. Le choix de la landing page

4. Le budget alloué

5. Le suivi du ROI
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Use Case Auchan - Nos actions SEA

Le choix des mots-clés

Achat de mots-clés pertinents en requêtes larges et en expressions exactes.

45

lave-linge, machine lave linge

Notre annonce peut aussi apparaître sur ces recherches :

machine a laver, machine bosch a laver, machine a laver le 
linge
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Use Case Auchan - Nos actions SEA

La qualité des annonces

Travail du titre de l’annonce et de sa description pour faire ressortir les informations souhaitées.
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Use Case Auchan - Nos actions SEA

La qualité des annonces

Travail du titre de l’annonce et de sa description pour faire ressortir les informations souhaitées.
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Nom du produit recherché
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Use Case Auchan - Nos actions SEA

La qualité des annonces

Travail du titre de l’annonce et de sa description pour faire ressortir les informations souhaitées.
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Nom du produit recherché

Nom de l’entreprise
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Use Case Auchan - Nos actions SEA

La qualité des annonces

Travail du titre de l’annonce et de sa description pour faire ressortir les informations souhaitées.
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Nom de l’entreprise

Mise en avant d’un service proposé
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Use Case Auchan - Nos actions SEA

La qualité des annonces

Travail du titre de l’annonce et de sa description pour faire ressortir les informations souhaitées.
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Mise en avant du rayon du produit
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Use Case Auchan - Nos actions SEA

La qualité des annonces

Travail du titre de l’annonce et de sa description pour faire ressortir les informations souhaitées.
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Nom du produit recherché

Nom de l’entreprise

Mise en avant d’un service proposé

Mise en avant d’une offre prix

Mise en avant du rayon du produit
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Use Case Auchan - Nos actions SEA

La landing-page

Redirection de l’annonce vers la page de liste de toutes les machines à laver que nous vendons sur le site 
pour faciliter le parcours d’achat de l’internaute.
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Use Case Auchan - Nos actions SEA

Le budget alloué

Allocation d’un budget pertinent, qui serait suffisant pour être compétitif avec la concurrence très présente 
sur les machines à laver.

Ce budget doit aussi être limité pour respecter notre budget consacré à Google Ads et ne pas impacter les 
autres campagnes mises en lignes sur d’autres produits.
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Use Case Auchan - Nos actions SEA

Le suivi ROI

Mesure quotidienne du retour sur investissement à l’aide d’indicateurs clés :

• CTR : taux de clics
• CPC : coût par clic
• CPA : coût par achat
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Use Case Auchan - Bilan use-case
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BILAN

USE-CASE

La page de produits “lave-linge” :

• est placée en moyenne en 2ème position des résultats de recherches 

naturels sur le mot “lave-linge” au Luxembourg.

• est placée en moyenne en 4ème position des résultats de recherches 

naturels sur les autres mots-clés pertinents divers au Luxembourg.

• compte 65% de ses visiteurs via les résultats de recherches. (38% via les 

résultats naturels et 27% via les résultats payants)

• est la 4ème page produits du site amenant le plus de sessions issues des 

moteurs de recherche.

• est une des catégories produits les plus performantes du site.
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Use Case Auchan - Bilan use-case
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